


...La generación iPod marca la desaparición del formato y 
por ende de la forma como tal. iPod lee y contiene la cul-
tura moderna digitalizada y reemplaza al mobiliario casero. 
Tal como él mismo lo dice en su configuración, la biblioteca 
desaparece como mueble y Apple Corporation toma control 
sobre ella, sobre su contenido y su forma. iPod surge como 
una joya , un accesorio que delata nuestra posición y estatus 
cultural, una biblioteca infinita de archivos digitales. Al de-
saparecer el formato explota la creación de productos para 
contener y reproducir la nueva información digital. Hacia 
allá se han movido las compañías (ahora tecnosexuadas), 
mientras los artistas se han movido hacia la religión y la fe 
cristiana, bajo la promesa de que “esto va a cambiar”.
 
El artista queda al margen del negocio directo pero se mueve 
hacia un nuevo campo: la idolización religiosa y la imagen 
icónica son la nueva plataforma desde donde se ejerce el 
humanitarismo pop, que no es mas que una vitrina para los 

productos que patrocinan este viacrusis mediático. Es el 
artista, el que sostiene la carga simbólica de la nueva sen-
sibilidad humana. El nuevo Mesías vestido de converse, 
ipod y taches.
 
....En el formato mediático/pop de Bazuco no hay contra-
dicción con el punk como lo entendían los ramones o los 
sex pistols, era algo influenciado por la media mas agresi-
va y nos inscribimos en esa tradición:  lo mas basuriento 
es lo mas sintomático de la situación tal como está, no te-
niendo que hablar literalmente de los problemas de hoy en 
día, apostando a que el solo producto ya delate lo roto y 
podrido de nuestros tiempos. 
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